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Da 1 a5, quall del seguenti prodotti
rappresentano meglio !’!ta!ia?\ <

Intervistati
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| PRODOTTI PIU RAPPRESENTATIVI PER




La frequenza di consumo di F&V
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Non tutti 20/,
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Soddisfatto 0..?

E soddisfatto della F&V che compra al supermercato?
P ® \C _

N

Perché non e soddisfatto?

POCO/per nulla

M _am  28% 22%
Qualitain Prezzo Incom O
generale  troppo  nella A o idoned - 5%
_ | alto Freschezza Diffidenza sul
L'Ve:lo manrazione Estetica Prodotto — 5%
“Gusto Gusto Altro 12%aE s
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Estetica VS

Nella scelta della frutta da comprare e piu importante
I’aspetto esteriore o ?

O
M())/5NITOR

: : Sarebbe disposto a pagare di piu
Ha mai sentito parlare del un’albicocea con

g rad 0O B R |X7 rispetto ad un’albicocca bella ma senza

garanzia di dolcezza?

ITALIAFRVUIT

#fruttaverdura15




e M5 NITOR

Gli 1taliani si fidano

del prodotti provenienti da ..,
*-:




Rispetto a quella del suo Paese, |la produzione

di F&V Italiana/Spagnola e:
pil, equalmente @ salubre?
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Con quale frequenza

acquista F&VY?
9% B Tuttii giorni  [IHNIR

10%h 4-5 volte a settimana

1% 1 volta ogni 15 giorni o piu

#fruttaverdura15 MARK I.IP




Doye compra. prevalentemente, F&Y?

Per quale motivo?
4 M/ NITOR

one stop S

OppPINg Qualita

—ruttivendola iducia

GD @ 23%
43%

.

Comodita

A Naturalita

Vendita
diretta

€ O /70 .

Freschezza
Prezzo
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Compra F&V
al ?

0% 2@ Sempre

3% =€ Spesso




La provenienza e importante ma...

Quanto sono importanti | seguenti aspetti per la scelta di F&V
al supermercato?

M())|5\NITOR

La provenienza
In generale

Che sia locale (@ _
A =4 \/’\)O
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ltallan Sounding... Ortofrutticolo?

degli italiani
pensa che..
-~ ~SPEesso . .
dGcre venduta .in realta

come |ta| | ana proviene da
ortofrutta

che... ))
\ \(
! ..
Ny #ruttaverdurais : o’




...mail

dubita sulla reale
provenienza della
stessa

1 75% pensa
0

che la provenienza
itallana sia molto
iImportante
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|| settore piu distintivo per
I’Italia
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|| prodotto piL‘J distin_ti_\_/Q per




Le caratteristiche distintive
dell’ortofrutta italiana

&Territoriommbiente054,7%

38,2%

7.
“Artigiamaiitao—ozs,()%

A Tecnologiae——————e 8,8%
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We work for your results
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